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Introduccion

Principales conclusiones

Savills World Research ha realizado una encuesta entre .‘
compradores activos en la red de Savills interesados en la

adquisicion de casas en Francia, Italia, Portugal y Espafia

durante los meses de febrero y marzo de 2021. Los resultados,

basados en casi 500 respuestas, nos dan una idea de las

motivaciones y deseos del comprador actual.

La pandemia generada por la COVID-19 ha propiciado cambios en la manera de vivir y trabajar
de las personas, y esto ha alterado lo que los compradores consideran importante en sus
hogares. De la necesidad de mds espacio o de conectividad para facilitar el ascenso del
teletrabajo, a la mayor sensibilizacién con el medio ambiente, los resultados ponen de
manifiesto las tendencias que se observan no solo en los mercados analizados, sino en los
mercados residenciales de todo el planeta.

Entre los que ansian disponer de mds espacio, el
o de los que acuden al

5 8 /o mercado a por una primera

residencia se decantan por

un entorno rural. En los compradores de segunda
vivienda, esta cifra asciende al 80 %.

En busca del
idilico campo

Trabajo en casay en
oficina a tiempo partido

En la franja de entre 60 y 69 afios, el
o espera comprar en un
7 3 /o entorno rural (ya sea su
vivienda habitual o una

segunda residencia), en comparacién con tan
solo el 37 % entre los menores de 40.

La pandemia ha obligado a mucha gente a trabajar
desde casa, por ello mas de una cuarta parte
(27 %) de los encuestados afirmaron que el aumento
del teletrabajo habia influido de alguna forma en su
decisiéon de compra.

Casi tres cuartas partes de los encuestados (74 %)
espera trabajar desde casa al menos un dia a
la semana después de la COVID-19, frente a tan
solo la mitad antes de la pandemia.

Impacto medioambiental

Los compradores cada vez tienen mds en cuenta su

L o) impacto medioambiental a la hora de adquirir una casa,
algo que puede contribuir también a minimizar los costes
N corrientes de los propietarios.

B 4 Casiel 70 %

de los compradores afirmaron que la eficiencia energética
m. 1lm1

era una caracteristica importante del inmueble, mientras que la
mitad de los entrevistados valoraron que la construccién
La proximidad a servicios, el acceso a internet de alta velocidad tuviese materiales sostenibles.
y las buenas vistas constituyen los tres principales factores para los
compradores. El espacio exterior también importa: entre los que adquieren
una propiedad en un entorno urbano, la existencia de pequefios o medianos
espacios exteriores, como balcones o patios, cobra gran importancia, mientras
que los interesados en un entorno rural priorizan tener jardines mds grandes.

Conectividad y servicios

Entre los que buscan vivienda de nueva
construccion, estos factores adquieren
todavia mas importancia: el 87 %
consideraron importante la

eficiencia energética, mientras que

casi tres cuartas partes (74 %)

L7 recalcaron la importancia de

S ! los materiales sostenibles.

AR

De entre los menores de 40,

el 53 % considera importante la
proximidad a instalaciones
deportivas, en comparacién con
el 34 % en los mayores de 40.

Que valora més la cercania con
el campo: el 57 % lo considera
importante en comparacién con
el 32 % en los menores de 40.




Comparacion entre paises

Analisis sobre segundas viviendas

La compra de una segunda vivienda o una vivienda
vacacional sigue siendo una motivacion

significativa en los compradores de inmuebles de 23 %
lujo. De entre los encuestados, el 37 % indico que .
este habia sido el motivo de la compra. I .

El incremento del teletrabajo obliga a los propietarios a pasar mas tiempo en sus segundas de los encuestados espera
viviendas, y esto supone un impulso para el sector. Las preferencias de vivienda varfan en pasar entre °) y 12

funcién de la nacionalidad y el pais. En Francia, los propietarios estdn dispuestos a ~
recorrer grandes distancias para llegar a sus segundas residencias, mientras que los semanas al afio en su .

compradores alemanes estdn abiertos a una variedad mds amplia de tipos de inmueble. segunda residencia

Los compradores esperan pasar mas tiempo en sus segundas viviendas como resultado de la pandemia

LA CANTIDAD DE TIEMPO QUE LOS COMPRADORES ESPERAN PASAR EN SU SEGUNDA RESIDENCIA HA CAMBIADO A CAUSA DE LA PANDEMIA

B Ha disminuido & Sin cambio M Ha aumentado

4% 5%

Fuente: Savills Research Nota: Porcentaje de encuestados que trabajan

La mitad de los compradores en Francia estan Los compradores en Francia se inclinan
dispuestos a viajar mas de cinco horas para llegar a su claramente por la vivienda de segunda mano
segunda vivienda, en comparacién con tan solo una

= EPREFIEREN LOS COMPRADORES UNA VIVIENDA DE
cuarta parte de los que buscan comprar en Espaiia NUEVA CONSTRUGCION © UNA DE SEGUNDA MANG?
EL TIEMPO MAXIMO QUE LOS COMPRADORES ESTARIAN DISPUESTOS o , B
A EMPLEAR PARA LLEGAR A SU SEGUNDA RESIDENCIA Segunda mano ¥ Sin preferencia Nueva construccion
B Menos de 30 minutos M 30 minutos a 1 hora M 1 hora a 90 minutos 1%

]
B 90 minutos a 2 horas M 2 a 3 horas B 3 a 4 horas
M 4 a 5 horas B Mas de 5 horas 78 %
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Francia
Italia
Portugal
Espafia

N

1 %

Franceses Britanicos Alemanes

Fuente: Savills Research Fuente: Savills Research



Resumen por pais

Francia

éQué consideran importante los compradores de Francia?

FACTORES LOCALES

Proximidad a servicios

Proximidad a centros sanitarios

Proximidad a pargues o espacios
verdes publicos

Lo
- I

CARACTERISTICAS DEL INMUEBLE

Buenas vistas
Acceso a internet de alta velocidad

Espacio exterior amplio, p. €j., un jardin

o
@

¢

CARACTERISTICAS MEDIOAMBIENTALES

Eficiencia energética

Materiales sostenibles de construccion

Fuentes de energias renovables

Fuente: Savills Research Nota: Encuestados que eligieron «mucha importancia» o «poca importancia»

Motivacion de los compradores de inmuebles M Urbano M Rural

TR 33 %
N, 07 %

17 %
N 3O %
e %

Reubicacion
Segunda vivienda/vacacional

Necesidad de mas espacio

I 10 %
; i ]
Alquiler a tiempo completo X 12 %
(]
i i~ I S H
Necesidad de menos espacio G E:“ -
Cambio en circunstancias personales B 4 % == ==
I S o o o
1] 1]
f A N 3 = ==
Comprador de primera vivienda % o H -
12 %
s _
Olif® I o o

Fuente: Savills Research Nota: Vivienda urbana incluye una ciudad o un pueblo. Vivienda rural incluye en una aldea, en el campo, en las montafias o en la costa.

Francia sigue siendo un mercado
predominantemente doméstico

Nacionalidad de buscadores de segunda vivienda en Francia:

Casi la mitad

(48 %) de los
entrevistados tenia un
presupuesto superior

al millén de euros; el i = na L
13 %, superior a3 Am (Ess;adounidenses gi/lgas Aloemanes
. : A ) 6 %
millones de euros. oy P
N )zl
8 %
Franceses Britanicos | o+ | | N |
40 % 28 % Suizos Italianos
Fuente: Savills Research 4% 2%

*Las cifras pueden no sumar 100 % por el redondeo

Savills World Research ha realizado una encuesta entre compradores activos en la red de Savills interesados en la
adquisicion de casas en Francia, Italia, Portugal y Espafia durante los meses de febrero y marzo de 2021.
Los resultados, basados en casi 500 respuestas, nos dan una idea de las motivaciones y deseos del comprador actual.
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Resumen por pais

Italia

éQué consideran importante los compradores en Italia?

FACTORES LOCALES

Proximidad a servicios
Proximidad a centros sanitarios

Proximidad a pargues o espacios
verdes publicos

-

CARACTERISTICAS DEL INMUEBLE

Buenas vistas
Acceso a internet de alta velocidad

Espacio exterior medio, p. ej., un
patio o porche

Fuente: Savills Research Nota: Encuestados que eligieron «mucha importancia» o «poca importancia»

Un comprador de vivienda de
lujo tipico en Italia tendria entre
50y 59 afios: un tercio de los
encuestados se encuentra en esa
franja de edad y casi dos tercios
(63 %) es mayor de 50.

Los compradores de vivienda de
lujo en Italia, sin embargo,
tuvieron la mayor proporcion de
participantes menores de 40 de
todos los mercados analizados.

de los compradores
de Italia eran
menores de 40
afos, en
comparacién
consoloel 1%
en Esparfia.

o
©

¢

CARACTERISTICAS MEDIOAMBIENTALES

Eficiencia energética
Fuentes de energias renovables
Materiales sostenibles de construccion

Un mercado del lujo internacional

El mercado de la segunda vivienda en Italia es sumamente internacional: la mayor parte (43 %) de
los compradores de segunda vivienda de nuestra encuesta procedian del Reino Unido. El mercado de
las primeras viviendas, sin embargo, sigue siendo predominantemente doméstico, aunque también

cuenta con compradores internacionales.

SEGUNDA VIVIENDA

-

RESIDENCIA HABITUAL

I-IIII \

26 % Otros 3%
5%
|
|
Austriacos

Fuente: Savills Research

Belgas

Franceses

Italianos

Britanicos

*Las cifras pueden no sumar 100 % por el redondeo

Savills World Research ha realizado una encuesta entre compradores activos en la red de Savills interesados en la
adquisicion de casas en Francia, Italia, Portugal y Espafia durante los meses de febrero y marzo de 2021.

Los resultados, basados en casi 500 respuestas, nos dan una idea de las motivaciones y deseos del comprador actual.

savills




Resumen por pais

Portugal

éQué consideran importante los compradores en Portugal?

FACTORES LOCALES

Proximidad a la playa

Proximidad a servicios Buenas vistas

84 %
Proximidad a aeropuerto Piscina

Fuente: Savills Research Nota: Encuestados que eligieron «mucha importancia» o «poca importancia»

EI 15 % de los entrevistados

tenia un presupuesto superior a
3 millones de euros.

El golf sigue siendo un factor clave:
los compradores en Portugal valoran
la proximidad al campo de golf

¢Qué importancia tienen para los compradores los siguientes
factores a la hora de considerar el lugar donde comprar?

B Portugal M Espafa M Francia Italia
70 %

63 %

—— )

‘B

37 %

27 %

23 % 22 %
15 %
. -

Proximidad a campos de golf

Proximidad a instalaciones
deportivas

Fuente: Savills Research

CARACTERISTICAS DEL INMUEBLE

Acceso a internet de alta velocidad

o
=0

CARACTERISTICAS MEDIOAMBIENTALES

Eficiencia energética

Fuentes de energias renovables
Materiales sostenibles de construccion

Portugal es muy
valorado entre los
compradores de
segunda vivienda
britanicos e
irlandeses

Irlandeses
15 %

> LA
raln™

Britanicos
47 %

~

- -

Otros
; 23 %
Portugueses
15 %

La demanda de segundas vivienda en
Portugal sigue siendo alta entre los
britdnicos, que representan casi la
mitad (47 %) de los encuestados que
estdn interesados en comprar una
segunda residencia en Portugal. Los
compradores irlandeses y portugueses
suponen la siguiente proporcion
mayor, con el 15 % cada uno.

Savills World Research ha realizado una encuesta entre compradores activos en la red de Savills interesados en la
adquisicion de casas en Francia, Italia, Portugal y Espafia durante los meses de febrero y marzo de 2021. .
Los resultados, basados en casi 500 respuestas, nos dan una idea de las motivaciones y deseos del comprador actual. SaV|||S




Resumen por pais

Espafa

éQué consideran importante los compradores en Espana?

FACTORES LOCALES CARACTERISTICAS DEL INMUEBLE

Proximidad a servicios Buenas vistas

CARACTERISTICAS MEDIOAMBIENTALES

Eficiencia energética

Proximidad a la playa Acceso a internet de alta velocidad Dispositivos de conservacion de agua
Proximidad a aeropuerto Espacio exterior amplio, p. €j., un jardin Fuentes de energias renovables

Fuente: Savills Research Nota: Encuestados que eligieron «mucha importancia» o «poca importancia»

Los britanicos contintian siendo la nacionalidad imperante

ia
en la compra de segundas viviendas _ Irlandeses
. . . [ —— 2%
Nacionalidad de compradores de segunda vivienda encuestados Espaioles ’
4% o
Si= | —— — Suecos
’\% Britanicos Alemanes Holandeses Austriacos 2%
i 57 % 1% 4% 2%
-w _ - m 0
in = Suizos
Belgas Estadounidenses Australianos 2%
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Canadienses
mEl o
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[ 1 |
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Fuente: Savills Research

El 82 %

de los
compradores de
vivienda de lujo

<=

Tres cuartas
partes (74%) de los
que planean comprar
en Espafia tienen un
presupuesto inferior
al millén de euros.

son mayores de
50 afios, y el

40 % tiene entre
50y 59 afios.

*Las cifras pueden no sumar 100 % por el redondeo

Una casa sigue siendo el tipo de inmueble
de preferencia de estos compradores en
Espafia: el 57 % de los encuestados
afirmé que tenia previsto comprar este
tipo de inmueble. Entre los que contaban
con un presupuesto superior al millén de
euros, esta proporcién aumenta al 76 %.

Savills World Research ha realizado una encuesta entre compradores activos en la red de Savills interesados en la
adquisicion de casas en Francia, Italia, Portugal y Espafia durante los meses de febrero y marzo de 2021.
Los resultados, basados en casi 500 respuestas, nos dan una idea de las motivaciones y deseos del comprador actual.
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Savills plc es un proveedor de servicios inmobiliarios a
escala global que cotiza en la Bolsa de Londres. Contamos
con una red internacional formada por mas de 600 oficinas
y asociados en todo el continente americano, Reino Unido,
Europa, Asia-Pacifico, Africa y Oriente Medio, con una
amplia variedad de asesores especializados, servicios de
gestion y de operaciones para clientes de todo el mundo.
Este informe tiene caracter meramente informativo. No estd
permitida su publicacion, reproduccién o cita, ni total ni
parcial, ni su uso como base de un contrato, folleto de
emision, acuerdo u otro documento sin consentimiento
previo. Pese a haber puesto todo el empefio en garantizar
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